3. DISTRIBUČNÁ LOGISTIKA

Distribúcia je súbor operácií, ktorými sa tovar alebo služba odovzdáva z oblasti výroby spotrebiteľovi v správnom množstve, kvalite, mieste a cene.

Základnou úlohou distribúcie zosúladenie ponuky s dopytom. 

Druhy distribúcie: extenzívna = hromadná, selektívna = výberová, exkluzívna = predaj iba v jednej sieti.

Kanála distribúcie je súbor organizácií, ktorého úlohou je zabezpečiť disponibilitu (prístupnosť) tovarov resp. služieb pre spotrebiteľa. Distribučné kanály sa rozdeľujú podľa viacerých kritérií:

1. prítomnosti sprostredkovateľov v distribučnom kanály: priame (výrobca sám zabezpečí predaj) a nepriame

2. smeru tokov tovaru: vpred a spätne (recyklácia)

3. charakteru vzťahov medzi účastníkmi:

· konvenčný (voľný) – výmena tovarov

· integračný – účastníci sú rovnocenní a spolupracujú

· kontrakčný (zmluvný) – zmluvné záväzky

· korporačný (vlastnícky) – viac podnikov, ale jeden majiteľ

· administratívny – účastníci majú spoločné ciele

4. druhu tokov, ktoré sa prostredníctvom kanálu premiestňujú:  transakčné a vecné

5. významu kanálu pre výrobcu: základný a pomocný

6. zložitosti: jednoduchý a zložitý atd.

Spôsob  distribúcie sa určuje z hľadiska výrobcu, obchodu a zákazníka. O výbere kanálu distribúcie rozhodujú hlavne veľkosť a špecifiká cieľového trhu, charakteristické vlastnosti výrobku, náklady na distribúciu, ekonomický potenciál sprostredkovateľa, tiež  je potrebné brať do úvahy objem obratu, finančné zdroje, druh výrobku, charakter cieľového trhu a spôsob dodávky a pod. 

Spôsob distribúcie môžu tiež ovplyvniť fázy životného cyklu výrobku:

1. fáza uvedenia na trh – je potrebné brať do úvahy požiadavky na rozmiestnenie, na šírku sortimentu a to či ide o zvláštny alebo bežný tovar

2. fáza rastu -  produkty, u ktorých sa predpokladá široké rozmiestnenie na trh sa môžu predávať selektívnym alebo exkluzívnym spôsobom aj za zvýšené ceny, v prípade, že ide o výrobok hromadnej spotreby distribúcia sa realizuje extenzívnym spôsobom za čo najnižšiu jednotkovú cenu

3. fáza zrelosti -  v prípade tovaru každodennej spotreby, tovar sa distribuuje extenzívnou formou a ak ide o tovar individuálneho charakteru, prechádza sa z exkluzívnej resp. selektívnej distribúcií na hromadnú.

4. fáza nasýtenia -  je potrebný neustály prieskum trhu, na základe ktorého možno zistiť riziko starnutia výrobku, predpokladanú stratu obľúbenosti, možnosť nahradenia daného výrobku novým (časové obdobie)

5. fáza  útlmu prípadne stiahnutia výrobku z predaja

Vytvoril logyst


